
Un importante progetto di coope-
razione Interterritoriale con 

l’obiettivo di promuovere due im-
portanti aree protette dell’Emilia-
Romagna, il Parco del Delta e il 
Parco delle Foreste Casentinesi 

 

Cooperare per promuovere il turismo 

naturalistico in due importanti aree 

naturalistiche dell’Emilia-Romagna il 

Parco del Delta del Po e il Parco 

delle Foreste Casentinesi, come 

destinazioni di eccellenza per la sco-

perta e l’osservazione della natura. 

Due Gruppi di Azione Locali – Delta 

2000 e Altra Romagna – sono i pro-

motori del progetto BirdWilDesti-

nation Emilia-Romagna in colla-

borazione con Lipu e Birdlife In-

ternational.  

Un’iniziativa importante per la pro-

mozione e la valorizzazione delle ri-

sorse ambientali e floro-faunistiche 

di due luoghi suggestivi e ricchi di 

biodiversità, come destinazioni 

d’eccellenza per la pratica del 

birdwatching, del turismo naturali-

stico ed ecosostenibile. 

BirdWilDestination Emilia-

Romagna – progetto finanziato 

nell’ambito della Misura 421 del Pia-

no di Sviluppo Rurale – prevede una 

serie di eventi e azioni di marketing 

per creare un’offerta turistica a livello 

regionale, un prodotto turistico basa-

to, appunto, sulla grande potenzialità 

dei due Parchi come punti di osser-

vazione ideali per i birdwatcher pro-

venienti da tutto il mondo. Un altro 

obiettivo essenziale del progetto è, 

infatti, la creazione di un network di 

Tour Leaders a livello locale, specia-

lizzati nelle attività di avvistamento 

dell’avifauna nel proprio ambiente 

naturale, nella pratica dello Slowa-

tching, l’osservazione della natura 

secondo ritmi di fruizione sostenibili 

e rispettosi dell’ambiente. 
Per favorire la conoscenza e la sco-

perta del Parco del Delta e delle Fo-

reste Casentinesi saranno realizzati 

una serie di materiali divulgativi e 

informativi (mappe, guide per il bir-

dwatching) e creata una rete di ope-

ratori del settore turistico regolati da 

un disciplinare che avrà l’obiettivo di 

migliorare l’accoglienza e l’offerta per 

il turismo naturalistico.  

Il progetto sarà ospitato nell’ambito 

della VII edizione della Fiera In-

ternazionale del Birdwatching in 

un padiglione dedicato e allestito in 

collaborazione con Lipu e Birdlife. 

Nello Stand saranno presenti 10 

BBTL ((Birdwatching-Biowatching 

Tour Leaders) con materiali promo-

zionali sul birdwatching e le aree 

naturali riserve natura dei rispettivi 

Paesi: Regno Unito, Paesi Bassi, Da-

nimarca, Spagna, Francia, Svizzera, 

Olanda, Germania, Gran Bretagna, 

Finlandia. 

Un momento divulgativo davvero 

fondamentale per questo progetto 

che troverà in Fiera un pubblico in-

ternazionale di appassionati di turi-

smo naturalistico e birdwatching. 

Inoltre nella sala convegni del Padi-

glione fieristico il 2 maggio alle 15.30 

si farà il workshop BIRDWA-

TCHING, DELTA, EUROPA. Una 

rete di tour leaders europei per 

promuovere un altro turismo 

(organizzato da LIPU e DELTA 2000). 

La Fiera Internazionale del Birdwa-

tching sarà, dunque, una vetrina 

davvero importante per far conosce-

re le opportunità di questo territorio 

regionale a livello internazionale, 

favorendo la presenza di birdwatcher 

durante tutto l’anno, incrementando 

le potenzialità di occupazione nel 

turismo ambientale. 

(A cura di Chiara  Longhi) 
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BIRDWATCHING, DELTA, EUROPA. Una rete di tour leaders 
europei per promuovere un altro turismo , 2 maggio 2014 ore 

15.30 . Sala convegni del Padiglione Espostivo  

 

Programma: 
15:30 – 15:50  Introduzione. Il progetto Birdwildestination (Delta 2000, Li-

pu) 

15:50 – 16:10 Lo spettacolo del Delta e la rete internazionale (Tour Leaders 

italiani)  

16:10 – 16:30 Milioni di birdwatchers. L’esperienza di successo della RSPB 

(RSPB) 

16:30 – 18:00 Dalla Spagna alla Finlandia. Pillole di birdwatching europeo 

(Tour Leaders internazionali) 

18:00 – 18:20  Ornitho e il progetto Birdwildestination (gestori Ornitho) 

18.20 – 19:00 Conclusioni (Delta 2000, Lipu)  

PROMUOVERE I LUOGHI PIU BELLI DELLA NATURA CON BIRDWILDESTINATION 


